


























2 Aufdenverkauf

AuRenverkaufsflachen dienen Einzelhdndler*innen in erster Linie
zur Prasentation tagesaktueller Angebote. Insbesondere in stad-
tebaulich hochwertigen und sensiblen Stadtrdumen pragen sie die
Atmosphére entscheidend mit. Bei unzureichender Gestaltung und
untberlegter Anordnung kénnen \Warenauslagen deplatziert wirken,
den Verkehrsfluss stéren und damit die Funktion und das Ambiente
von Strafden und Platzen abwerten.

Definition

Zu Auldenverkaufsflachen zahlen alle fir den Aufdenverkauf notwen-
digen Elemente im AuRenbereich, wie Warenauslagen und dazuge-
horige Elemente zur Warenauszeichnung.

Als Warenauslagen gelten alle auf dem Boden stehenden, selbsttra-
genden, mobilen Elemente, wie z.B. Warenstander, Verkaufstische,
Warenautomaten oder sonstige Elemente die der Ausstellung von
Waren dienen. Zur Warenauszeichnung gehoren alle Elemente, die
der Beschreibung und insbesondere der Verpreisung von Waren
dienen.

Allgemeine Ziele

Warenauslagen sollen so platziert sein, dass sie die Wirkung des
Ladengeschafts und des StraRenraums nicht beeintrachtigen. Die
Auslageflachen werden beschrankt, um die Nutzbarkeit des offent-
lichen Raums fliir den Gemeingebrauch sicherzustellen.
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e \Warenauslagen sind nur an der, der Statte der Leis- e Aus Kunststoff gefertigte Warenauslagen sollen ver-
tung (Ladenlokal), zugehdrigen Gebaudefassade, bis mieden werden.

zu einer Tiefe von: . .
e FUrden AuRRenverkauf sollen nur besondere "prasen-

- 1,6 mim Bereich der BahnhofstraRe (Fuliganger- tationswiirdige" Waren und Produkte ausgewahlt
zone) und am Marktplatz (Alter Ort) und werden.

- 1,0 mim Bereich der Frankfurter Strale und der
Gassen und Gaflichen im Alten Ort, zuldssig.

e Die Ein- und Ausgénge von Ladenlokalen missen auf
ganzer Breite freigehalten werden.

e Die Hohe der Warenauslagen darf maximal 2,0 m
inklusive Witterungsschutz betragen.

e Auf AuRenverkaufsflachen sind nur Warenauslagen
und dazugehorige Elemente zur Warenauszeichnung
zulassig.

e Die Warenprasentation auf Transportgegenstanden
(z.B. Paletten) oder in Transport- oder Aufbewah-
rungsbehéltern (z.B. Container und Kartons) ist unzu-
lassig.

e Fir die Warenauszeichnung sind nur Elemente zulas-
sig, die in die Warenauslage integriert werden kénnen
und sich der Warenprasentation unterordnen (z.B.
kleine Steckschilder oder Obst-/ GemUseschilder).

e Das Ablegen von Waren fiir die Warenprasentation
auf dem StralRen- oder Platzboden ist, aufder fir
Pflanzenangebote vor Blumengeschéaften, unzulassig.

e Das Prasentieren von Waren an der Hausfassade
bzw. im Luftraum sowie das Aufhdngen von Waren
an Uberdachungen oder Markisen ist unzulassig.

e Nach Geschaftsschluss ist die in Anspruch genom-
mene Sondernutzungsflache vollstandig zu rdumen,
zu saubern und entstandener Abfall zu entsorgen.

e Pro Ladenlokal sollen die Warenauslagen und dazu-
gehorige Elemente zur Warenauszeichnung in Form,
Material und Farbe einheitlich gestaltet sein.

e Fir Warenauslagen und dazugehorige Elemente zur
Warenauszeichnung sollte maximal die 6ffentliche
Flache in Anspruch genommen werden, die der
Breite des Schaufensters des dazugehdrigen Laden-
lokals entspricht.

e Eine aufdringliche, grelle Farbgebung sollte vermie-
den werden. Auslagen Bahnhofstralke






Einfriedungen sind bis zu einer Hohe von 1,0 m zulas-
sig.

Zulassig sind Pflanztopfe bis 0,6 m Durchmesser
oder Pflanzkasten bis 0,6 m Kantenlange.

Begriinungselemente sind nur an der, der Statte der
Leistung zugehorigen Gebaudefassade, bis zu einer
Tiefe von maximal 0,8 m zuldssig. Ausnahmsweise
dirfen Begrinungselemente im Zusammenhang
von Aufdengastronomie die maximale Tiefe von
0,8 m Uberschreiten, sofern diese nicht der Einfrie-
dung dienen und sich auf der genehmigten Sonder-
nutzungsflache befinden.

Auf auRengastronomischen Terrassen, bis zu einer
Grundflache von bis 25 m? sind sechs und ab einer
Grundflache von 25 m? acht Pflanztopfe / Blumen-
kUibel zulassig.

Fir sonstige Ladenlokale sind zwei Begriinungs-
elemente pro Geschéft in unmittelbarer Nahe zum
Betrieb (z.B. zur Betonung des Eingangs) zulassig.

Einfriedungen sind nur im Bereich der Frankfurter
Stral3e und nur im Zusammenhang mit AuRengas-
tronomie zuldssig, wenn diese der Abgrenzung der
gastronomischen Terrasse von der Fahrbahnflache
dient.

Einfriedungen sind aus Metall-, Holz- und Glasele-
menten oder deren Kombinationen zu fertigen.

Pro Gastronomiebetrieb sind Einfriedungen in Form,
Materialien und Farbe einheitlich zu gestalten.

Begriinungselemente sind nur einzeln oder in klei-
nen Gruppen, aber nicht in geschlossenen Reihen
aufzustellen.

Auf Sockel oder sonstige Halterungen fir Begri-
nungselemente ist zu verzichten.

Begriinungselemente sind unmittelbar auf dem
Boden zu platzieren, um den offentlichen Raum durch
ihre Hohenwirkung nicht zu beeintrachtigen.

Pflanzungen sind regelmafig zu pflegen. Abgestor-
bene Pflanzen sind unverzlglich zu ersetzen.
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Die Begrinungselemente sollen pro Gastronomie-
oder Einzelhandelsbetrieb einheitlich gestaltet wer-
den.

Begrinungselemente aus Terrakotta oder Metall sind
zu empfehlen. Aus Kunststoff gefertigte Begriinungs-
elemente sollen vermieden werden.

Einfriedungen sind moglichst transparent und durch-
l&ssig zu gestalten.

Eine aufdringliche, grelle Farbgebung von Einfrie-
dungen und Begrlinungselementen sollte vermieden
werden.

Sonnenschirme mit textiler Bespannung in zuriickhaltenden Farbtonen
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Sonnenschirme im Zusammenhang mit Aufdengastro-
nomie sind nur mit einer quadratischen / rechteckigen
Bespannung mit einer Kantenlange von minimal 2,0 m
x 2,0 m und maximal 4,0 m x 4,0 m und zulassig.

Sonnenschirme im Zusammenhang mit Informations-
und Werbesténden sind nur mit einer quadratischen /
rechteckigen Bespannung mit einer Kantenlange von
minimal 1,5 m x 1,5 m und maximal 3,0 m x 3,0 m oder
kreisformigen Bespannung mit einem Durchmesser
von minimal 1,5 m und maximal 3,0 m zulassig.

Sonnenschirme sind nur ab einer lichten Hohe von
2,5 m zulassig.

Sonnenschirme dirfen nur bei Informations- und
Werbestanden die zuldssige Sondernutzungsflache
Uberschreiten.

Als Wetterschutzanlagen sind nur Sonnenschirme
zulassig.

Weitere Arten von Wetterschutzanlagen (z.B. Zelte,
Pavillons, Planen oder Abspannungen sowie mobile,
freistehende Markisen) sind nicht zulassig.

Sonnenschirme sind nur im Zusammenhang mit
AuflRengastronomie und Informations- und Werbe-
standen zulassig.

Pro Gastronomiebetrieb oder Informations- und Wer-
bestand sind die Sonnenschirme in Form, Material
und Farbe einheitlich zu gestalten.

Die Bespannung der Sonnenschirme ist in textilen
Materialien auszufihren.

Eine dezente Eigen- oder Brauereiwerbung ist im
Bereich der Frankfurter Stralse sowie im Bereich der
BahnhofstraRe (FuRgédngerzone) ausnahmsweise
zulassig:

- als Logo auf der Bespannung von Sonnenschir-
men (max. vier Logos mit einer Gréf3e von 0,30 m
x 0,40 m) oder

- als Schriftzug am Volant von Sonnenschirmen (in
Einzelbuchstaben, SchriftgroRe max. 0,15 m).

Ampelsonnenschirme sind im Bereich des Marktplat-
zes (Alter Ort) unzuldssig.

Im Zusammenhang mit gastronomischen Einrichtun-
gen durfen Infrarotstrahler oder vergleichbare War-
mequellen an Sonnenschirmen betrieben werden,
wenn diese in einer Mindesthohe ab 1,8 m am Stan-
der des Sonnenschirmes befestigt sind.
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Empfohlen werden einfarbige Schirme in dezenten
Farbtonen. Dabei sind helle, naturfarbene Téne zu
bevorzugen. Eine aufdringliche, grelle Farbgebung
sollte vermieden werden.

Empfohlen werden Bespannungen von Sonnenschir-
men ohne Volant.

Sonnenschirme mit textiler Bespannung in zuriickhaltenden Farbtonen
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Mobile Verkaufsstande missen sich hinsichtlich ihrer
Gestaltung und des Standortes storungsfrei in das
Stadtbild einfligen.

Zelte, Pavillons, Container, Wetterschutzplanen,
Folien und sonstige Gehause sind aufgrund ihres
provisorischen Charakters unzuléssig.

Nach Geschaftsschluss sind die in Anspruch genom-
menen Sondernutzungsflachen vollstédndig zu raumen,
zu saubern und entstandener Abfall zu entsorgen.

Mobile Verkaufsstédnde sollen aus Metall und Holzge-
stellen gefertigt sein und pro genehmigter Sonder-
nutzungsflache respektive Verkaufseinheit einheitlich
ausgefihrt werden.

Das Aufstellen von Informations- und Werbestéanden
und die Durchfihrung von Informationsveranstaltun-
gen in der Innenstadt von Neu-Isenburg ist nur im
Bereich des Marktplatzes am Alten Ort, im Bereich
der BahnhofstraRe (FuRgéngerzone) sowie im
Bereich des Vorplatzes der Hugenottenhalle (Frank-
furter StraRe 152) zuléssig.

Pro Informations- und Werbestand ist nur ein Son-
nenschirm (nach Maf3gabe der Festlegungen unter
dem Abschnitt Witterungsschutz) sowie ein Tisch
oder maximal zwei Stehtische zulédssig.

Informations- und Werbestdnde dirfen nur in den
MaRen 1,0 m Tiefe x 3,0 m Lange aufgestellt werden.
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e An der Statte der Leistung (Ladenlokal) ist das Auf-
stellen eines Werbeaufstellers oder Mentaufstellers
zulassig.

e Die Oberflache eines Werbeaufstellers darf maximal
0,5 m2 und die Oberflache eines Menuaufstellers
maximal 0,6 m? betragen.

e Menuaufsteller sind nur im Zusammenhang mit gas-
tronomischen Einrichtungen zuléssig.

e Der Werbeaufsteller / Menutaufsteller darf nur der
Anklndigung oder der Anpreisung aktueller Ange-
bote dienen.

e Marken- oder Fremdwerbeaufdrucke auf Werbe-
aufstellern / MenUaufstellern sind unzulassig.

e Die Werbeaufsteller / MenUaufsteller sollen aus
optisch ansprechendem und qualitativ hochwertigem
Material gefertigt sein wie Stahl, Aluminium, Holz
und deren Kombinationen. Aus Kunststoff gefertigte
Werbetafeln oder Werbeaufstellern sollen vermieden
werden.

e Die Werbeaufsteller / MenUaufsteller sollen in zurick-
haltenden Farbtonen gestaltet sein. Zu empfehlen
sind hier insbesondere Naturfarben oder die Eigen-
farbe des Materials. Eine aufdringliche, grelle Farb-
gebung sollte vermieden werden.

Werbeaufsteller bei Aufiengastronomie in der BahnhofstraRe
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Um eine grundsétzliche Beeintrachtigung respektive
Schadigung der baukulturellen Ortstypik und der stad-
tebaulichen Eigenart in den Teilbereichen der Innenstadt
von Neu-lsenburg zu vermeiden, sind die im Folgenden
aufgeflihrten Sondernutzungen respektive Sondernut-
zungselemente nicht oder nur eingeschrankt zulassig:

e Mobile Werbetrager, wie Nachahmungen von Objek-
ten zu Werbezwecken (z.B. Eistlten) oder sonstige
Objekte fur Werbezwecke (z.B. aufblasbare Werbe-
elemente, Beachflags oder vergleichbare Objekte)

e Fahrradsténder als Kombination mit Werbetragern

e Belichtungselemente wie freistehende Beleuch-
tungselemente und Lichterketten

e Technische Elemente wie Stromanschlusskéasten, die
dauerhaft im 6ffentlichen Raum platziert sind

e Beschallungsanlagen, Warenautomaten, Kihltruhen,
Eismaschinen, Kinder-Fahrautomaten

e Eigensténdige Gasheizstrahler, Infrarotstrahler, Heiz-
pilze und andere Warmequellen

e Bodenbeldge (wie Teppiche, Werbung mit Sprih-
kreide, Aufkleber oder Lichtprojektionen) und
Podeste

e \Werbeveranstaltungen Dritter; davon ausgenommen
sind tageweise Werbeveranstaltungen von Gewerbe-
betrieben (z.B. Jubildumsveranstaltungen) unmittel-
bar vor dem eigenen Ladenlokal

e Bauchladenhandel, mobiler Kleinhandel mit Ver-
kaufsanhangern, Handwagen und &hnlichem.
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